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Projet de développement des circuits courts biologiques en Pays Midi Quercy

Rapport de la Phase 2 : Schéma de développement 
- Comité de pilotage -
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- Lundi 26 Mai 2008 - Mairie de Monclar-de-Quercy -

Introduction

Dans le cadre de l’appel à projet « Économie solidaire aux Pays et aux Parcs Naturels Régionaux » orientation « circuits courts, du producteur au consommateur », le Syndicat mixte du Pays Midi Quercy et l’association Bio Tarn-&-Garonne présentent ici le schéma de développement des circuits courts biologiques en Pays Midi Quercy.
Ce schéma fait suite à une phase d’ingénierie durant laquelle des diagnostics ont été menés, à la fois sur la filière biologique, de la production à la distribution en passant par la transformation et sur les besoins et souhaits de consommation en produits bio des habitants du Pays.

Cet état des lieux a permis de dégager un projet de commercialisation collective des productions biologiques locales sous la forme d’un magasin de producteurs en ligne, c'est-à-dire, via Internet.

L’état des lieux mené, couplé aux différentes activités déjà engagées par le Syndicat mixte ainsi qu’à d’autres initiatives en cours sur le territoire, a permis de faire émerger des problématiques plus larges que la seule commercialisation des produits biologiques.
Il a permis de connaître les attentes des habitants vis-à-vis de l’agriculture biologique ainsi que leur degré de connaissance. Un besoin de sensibilisation et d’information est apparu, non seulement sur les spécificités du mode de production biologique mais également sur les intérêts à consommer des produits locaux, que ce soit pour le grand public comme dans les établissements scolaires.

Par ailleurs, certaines carences sont apparues dans la production et la transformation, soulevées à la fois par les producteurs et les consommateurs. Ce qui a amené le Syndicat mixte à réfléchir à une politique active d’installation, de travail sur le foncier, à mener, pourquoi pas, de pair avec l’association « Terre de Liens Midi-Pyrénées » qui a conduit une étude sur les freins à l’accès au foncier dans le cadre d’installations agricoles, préalable à la mise en œuvre de son action sur le territoire.

Parallèlement à cette première phase d’ingénierie, une phase dite de « pré expérimentation » en restauration collective bio a été engagée fin 2007 visant à introduire des aliments biologiques issus de l’agriculture locale dans les menus des cantines de certains établissements scolaires volontaires du Pays au cours du premier semestre 2008. 

L’ensemble de ces éléments constitue aujourd’hui le schéma global de développement des circuits courts biologiques en Pays Midi Quercy présenté ci-dessous, qui entend présenter une cohérence d’ensemble face à des problématiques qui ne peuvent être traitées séparément.

L’activité de commercialisation suppose une production en quantité, en qualité et en volumes suffisants pour être économiquement viable, ce qui entraîne une politique active d’installations. Dans le même temps, la restauration collective apparaît comme un débouché non négligeable pour la filière biologique, qui peut également susciter des conversions ou des installations sur des ateliers en agriculture biologique. 

D’un autre côté, plus le degré de connaissance et de compréhension des enjeux qui sous-tendent le développement de l’agriculture biologique sera fort (problématique de l’alimentation en lien avec la santé et l’environnement, pratiques respectueuses des écosystèmes dans la production agricole, etc.), plus les habitants du Pays Midi Quercy auront de raisons de se tourner vers les produits biologiques locaux.
Voilà pourquoi le projet qui est présenté aujourd’hui comporte quatre volets interagissant les uns avec les autres :  

41.
Volet « commercialisation en circuits courts »


82.
Volet « Communication / Sensibilisation »


113.
Pérennisation de l’opération de pré expérimentation de restauration collective biologique 
sur le territoire


144.
Volet « IAccompagnement et structuration de la production biologique » »
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1. Volet « commercialisation en circuits courts »

1.1. Le projet

Définition 

Création d’un magasin de producteurs en ligne : vente de produits biologiques locaux par le biais d’un site Internet.

Fonctionnement 

La commande :

Les consommateurs peuvent commander du vendredi après-midi au mardi soir. Ils commandent les quantités et le type de produits qu’ils souhaitent, en fonction de leur disponibilité, selon la saison. Ils choisissent ensuite le lieu de dépôt où ils souhaitent récupérer leur commande parmi une liste pré-établie qui maille le territoire. Ils viennent enfin chercher leur commande le vendredi soir dans un créneau horaire fixe (de 17h à 19h par exemple) dans le lieu de dépôt sélectionné et paient à l’enlèvement de la commande.

Les producteurs, eux, sont tenus au courant des produits commandés par le biais du site Internet qui dispose d’un intranet, où les commandes arrivent et s’additionnent en temps réel pour afficher les quantités globales demandées. Ils se retrouvent dans un lieu central (entre Caussade et Septfonds) le vendredi après-midi pour confectionner les différentes commandes. 

La redistribution aux producteurs : 

L’association encaisse les paiements faits par les consommateurs et redistribue chaque mois aux producteurs le produit de leurs ventes moins une marge prédéfinie qu’elle conserve pour son fonctionnement.

Le public ciblé : 

L’ensemble des habitants du Pays Midi Quercy et au-delà qui sont prêts à accepter le système de livraison dans des points de dépôt fixes sur le territoire du Pays.

Le magasin de producteurs peut également répondre aux demandes de groupements de consommateurs ou de publics dits « professionnels » comme les chambres d’hôtes ou les restaurateurs, dans la limite de disponibilité des produits.

Les produits proposés : 

Produits laitiers (vache), fromages (chèvre), fruits, légumes, viande de veau, agneau, vin et jus de fruits (pomme et raisin), plants de légumes, aromatiques, farines, pain.

Contexte / Motifs

Étude des besoins et souhaits de consommation de produits biologiques (juin – nov. 2007 – 167 questionnaires) :

· Offre disséminée et peu construite sur le territoire

· Producteurs biologiques pas forcément visibles du grand public

· Difficulté d’accès aux productions biologiques pour les consommateurs

· Volonté des consommateurs de consommer des produits frais locaux

· Volonté des consommateurs d’une relation directe avec les producteurs locaux

Volonté des producteurs engages (5 réunions de travail) :

· Créer une offre collective de produits locaux afin de mieux vendre leurs productions ensemble

· Développer et organiser l’offre de produits bio sur le territoire du Midi Quercy

· Développer la consommation de produits biologiques locaux sur le territoire

· Aider au développement de l’agriculture biologique sur le territoire en proposant une forme organisée de débouchés et de valorisation locale des productions.

1.2. Objectifs

Résultats attendus

Objectifs à 3 ans : 

Évolution de 100 à 150 voire 200 clients

Prix moyen du panier : de 18 à 20 €

· Augmentation du nombre de clients sur trois ans.

· Pérennisation du poste de salarié sur l’association hors financement public : autonomie de la structure permettant de conserver un salarié à mi-temps.

· Maintien voire augmentation du nombre de producteurs adhérant et participant à l’association.

· Élargissement de la gamme de produits proposés.

Finalités 

Le but de la création de ce magasin de producteurs en ligne est de proposer des produits de qualité aux consommateurs locaux dans une relation directe avec les producteurs engagés.

Le but est également d’aider les producteurs à développer leurs productions et à les valoriser localement.

La possibilité n’est pas écartée d’une évolution de l’association de producteurs vers une ouverture à d’autres types de publics et vers une mutation en SCIC, Société Coopérative d’Intérêt Collectif, pour accueillir ces nouveaux publics : implication des collectivités territoriales du Pays, participation des consommateurs, élargissement du nombre de producteurs, transformateurs, etc.

1.3. Planning

Dates clés

Mardi 20 mai : assemblée constitutive de l’association de producteurs, adoption d’un règlement intérieur et de statuts communs.

Dimanche 15 juin : organisation, dans le cadre des Journées du Patrimoine de Pays, d’une journée « portes ouvertes » chez l’un des producteurs de l’association avec un marché de producteurs

Lundi 16 juin : dépôt du dossier de candidature à la phase d’expérimentation de l’appel à projets « économie solidaire aux Pays et aux PNR » au Conseil régional.

Début de l’activité de vente prévu au mois d’octobre.

Grandes phases

Été 2008 : recherche d’un local adapté aux besoins de l’association, encore à définir – aménagement des différents lieux de dépôt – réflexion quant au plan de communication

Septembre : procédure d’embauche du salarié, création du site Internet, mise en place du plan de communication

Octobre : premières commandes des consommateurs

Mars 2009 : premier bilan intermédiaire à 6 mois de fonctionnement

Jalons

Octobre 2008 : démarrage de l’activité de vente

Mars 2009 : bilan intermédiaire

Octobre 2009 : bilan après un an de fonctionnement

1.4. Moyens

Humains

Les producteurs : 

Font vivre l’association en se répartissant les différentes missions : missions en interne, représentation de l’association au sein du Pays, partenariat avec Bio 82, etc.

Se retrouvent tous les vendredis pour confectionner les paniers des consommateurs.
Tiennent les lieux de dépôt dans leur ferme.
Un salarié sera embauché à mi-temps pour remplir les missions suivantes :

· Il gère la prise de commande : accueil de nouveaux consommateurs, relance des consommateurs réguliers ou occasionnels, gestion des bons de commande avec les producteurs, de la facturation pour les consommateurs, gestion de l’encaissement des règlements des consommateurs.

· Il participe à la confection des commandes en s’assurant que les quantités sont respectées et que les colis partent bien dans les bons lieux de dépôt, accompagnés de leur facture.

· Il gère la redistribution du produit des ventes à chaque producteur tous les mois.

· Il gère le plan de communication de l’association décidé par le conseil d’administration.

· Il assure la maintenance et la mise à jour du site Internet ainsi que la production, toutes les semaines, de la lettre d’information à destination des consommateurs.

· Il peut être amené à gérer un lieu de dépôt si celui-ci n’est pas l’une des fermes des producteurs.

Matériels

Afin de respecter les normes sanitaires en vigueur et de proposer aux consommateurs des produits de qualité optimale, l’association se dotera de l’ensemble des moyens nécessaires pour respecter la chaîne du froid, notamment pour les produits carnés et laitiers.

Un local situé dans un point central entre tous les producteurs sera également nécessaire afin d’installer le siège de l’association, le bureau du salarié ainsi que le local de confection des paniers, muni d’une chambre froide et d’une aire de stockage.

1.5. Management

maître d’ouvrage

Association de producteurs (en cours de création)

maître d’œuvre

Association composée de 12 producteurs biologiques du Pays Midi Quercy

Président : Daniel MARCIEL

Siège : GAEC de la Vaissière à Saint-Antonin-Noble-Val
Partenaires techniques

Syndicat mixte du Pays Midi Quercy

Bio 82

Partenaires financiers

Le Conseil régional dans le cadre de l’appel à projets « économie solidaire aux Pays et aux Parcs naturels régionaux » - Phase d’expérimentation

Autres partenaires financiers à voir 

1.6. Évaluation 

Une évaluation à mi-parcours, au bout de quelques mois de fonctionnement sera conduite en vue d’une adaptation potentielle aux différents éléments suivants :

· Nombre de commandes par semaine

· Nombre de consommateurs ayant commandé au moins une fois sur le site Internet

· Nombre de producteurs présents chaque semaine pour la confection des paniers

· Nombre de consommateurs par lieu de dépôt

· Nombre de lieux de dépôt

Une enquête de satisfaction pourra être réalisée auprès des clients du magasin. Les échanges hebdomadaires avec les consommateurs seront dans tous les cas privilégiés. La construction du système se fera avec eux.

Une évaluation environnementale sera également conduite afin de rationaliser les déplacements, à la fois des consommateurs et des producteurs, dans un souci de développement durable et de réduction des transports, sources de pollution.

Un lieu central sera choisi à mi-distance entre tous les producteurs afin que chaque producteur fasse à peu près la même distance que les autres, chaque semaine, pour confectionner les paniers.

Pour ce qui est des déplacements des consommateurs, les différents lieux de dépôt seront évalués en ce sens et certains lieux de dépôt seront ouverts, malgré l’absence de producteurs biologiques engagés dans la démarche, dans des communes comme Nègrepelisse, deuxième bassin de population du Pays après Caussade.

Il sera également proposé un service de groupement de commandes afin qu’un consommateur puisse récupérer sa commande ainsi que la commande de ses voisins, amis, famille, et ce, en un seul déplacement.
2. Volet « Communication / Sensibilisation »

2.1. Le projet

Définition 

Plan de communication et de sensibilisation à l’agriculture biologique, aux circuits courts donc à la consommation de produits locaux.

Fonctionnement (contenu, publics ciblés, etc.)

· Organisation de marchés « découverte » à la ferme pour le grand public

· Organisation de réunions publiques autour d’une exposition itinérante sur l’agriculture biologique pour le grand public et dans le cadre de l’opération de restauration collective pour le public scolaire et les parents d’élèves

· Participation de quelques fermes biologiques à un réseau de fermes ouvertes en Midi Quercy dans le cadre d’une opération de sensibilisation globale à l’agriculture et au monde rural en Midi Quercy

· Participation de Bio 82 à un certain nombre de manifestations déjà existantes sur le Pays Midi Quercy, sous différentes formes.

Contexte

Étude des besoins et souhaits de consommation de produits biologiques (juin – nov. 2007 – 167 personnes interrogées) :

· Manque de sensibilisation à l’agriculture biologique reconnu comme un des freins à la consommation de produits biologiques par les consommateurs occasionnels

· Manque de sensibilisation à l’agriculture biologique reconnu comme un des freins à la consommation de produits biologiques par les non consommateurs de produits biologiques

Enjeux soulevés lors de cet appel a projets :

· L’importance de consommer des produits locaux, autant pour les habitants du Pays que pour les collectivités.

· L’importance de sensibiliser l’ensemble des habitants aux enjeux que représente la consommation de produits locaux : 

· Dynamiser l’économie locale, 

· Garantir la traçabilité des produits, 

· Limiter les intermédiaires entre producteurs et consommateurs,

· Etc.

2.2. Objectifs

Résultats attendus

· Meilleure prise en compte des produits de qualité et des produits locaux dans les achats des habitants du Pays

· Hausse de la fréquentation sur les marchés

· Croissance du nombre de clients sur le site Internet « magasin »

· Augmentation des ventes à la ferme

· Hausse des ventes des produits sous signes officiels de qualité

· Meilleure relation entre producteurs locaux et consommateurs

· Bonne fréquentation des fermes ouvertes

· Bon taux de participation aux journées portes ouvertes, aux marchés « découverte », etc.
Finalités

· Informer les habitants du Pays Midi Quercy sur les spécificités de l’agriculture biologique, notamment les méthodes de production respectueuses de l’environnement,

· Sensibiliser les habitants du Pays Midi Quercy aux bénéfices de la consommation de produits locaux, à la fois pour eux, mais également pour les producteurs locaux,

· Recréer un lien entre les actifs agricoles et le reste de la population du Pays, faciliter les relations entre les agriculteurs et les nouveaux arrivants, voire les habitants actuels non issus du milieu agricole,

· Informer les habitants du Pays Midi Quercy de l’existence d’un magasin de producteurs bio en ligne.

2.3. Planning

Grandes phases

· Plan de communication lié au lancement et au fonctionnement du magasin à mettre en place

· Journées portes ouvertes le jour du lancement du magasin de producteurs en ligne avec dégustation des produits mis à la vente

· Rencontres producteurs / consommateurs régulières dans les fermes des producteurs engagés

· Plan de communication global sur les circuits courts, la consommation locale et l’agriculture biologique

· Manifestations propres,

· Intégration de Bio 82 dans certaines manifestations déjà en place sur le Pays 

2.4. Moyens

Humains

L’Association de producteurs (en cours de création) sera associée à toute action de communication menée par Bio 82 en faveur du développement de l’agriculture biologique.

Bio 82 emploiera, pour l’ensemble de la mission dont elle est maître d’œuvre (volet 2, 3, 4), un salarié à temps plein.

Matériels

En 2008, Bio 82 a bénéficié d’un prêt d’une exposition sur l’agriculture biologique. Elle devra, à terme, se doter de son propre matériel de communication, notamment pour le public scolaire. 

2.5. Management

maître d’ouvrage

Association Bio Tarn & Garonne

maître d’œuvre

Association Bio Tarn & Garonne

Partenaires techniques

Association de producteurs (en cours de création) 

Pays Midi Quercy

Association de Développement Rural en Midi Quercy

ADASEA- Chambre Agriculture
Partenaires financiers

Conseil Régional MP ?
Autres partenaires financiers à voir 

3. Pérennisation de l’opération de pré expérimentation 
de restauration collective biologique sur le 
territoire
3.1. Le projet

Définition

Pérennisation de l’opération de restauration collective biologique mise en place sur le territoire du Pays, avec le concours d’établissements volontaires, au premier semestre 2008.

Fonctionnement 

Proposition : 2 repas par mois « pleins », 1 repas les mois de vacances.

Septembre : 1 repas

Octobre : 2 repas

Novembre : 1 repas

Décembre : 1 repas

Janvier : 2 repas

Février : 1 repas

Mars : 2 repas

Avril : 2 repas

Mai : 2 repas

Juin : 2 repas
Contexte

Pré expérimentation mise en place au premier semestre 2008 : volonté des instances dirigeantes du Pays d’expérimenter concrètement l’approvisionnement en circuits courts des cantines avec des produits de qualité.

Introduction d’ingrédients issus de l’agriculture biologique locale dans les menus de quelques repas

Proposition : 10 repas sur l’ensemble du semestre

Les établissements, en fonction de leurs souhaits et de leur budget, se sont positionnés sur une, plusieurs ou les dix dates.

Proposition : 10 ingrédients incluant de la viande de bœuf et de veau, du pain, des fruits, des jus de fruits ainsi que des produits laitiers.

Les établissements, en fonction de leurs souhaits et de leur budget, ont choisi librement les ingrédients : leur type et leur nombre. Certains établissements ont souhaité proposer un maximum de produits d’origine biologique (entrée, plat et dessert).

Accompagnement du service de ces repas par des animations : soit autour du repas, soit en classe, soit autour d’une exposition itinérante.

Neuf établissements ont participé de manière volontaire à cette opération :

· 5 écoles primaires et maternelles : Nègrepelisse, Monclar, Genebrières, Montricoux, Verlhac-Tescou

· 2 lycées : Lycée Clair-Foyer et Claude Nougaro à Caussade

· 1 collège : Fragonard à Nègrepelisse

· 1 maison de retraite à St Antonin Noble Val

Un bilan sera conduit entre le Syndicat mixte du Pays Midi Quercy, Bio 82 et les responsables des établissements participants afin d’en dégager les points positifs et les points à améliorer ou à modifier pour une pérennisation sur une année scolaire entière.

Un bilan environnemental sera également conduit afin d’évaluer les dépenses et la pollution générées par les livraisons des différents produits biologiques aux différentes cantines.
3.2. Objectifs

Résultats attendus

· Introduction de plus en plus de produits de qualité dans les cantines pour le plus grand plaisir des convives ;

· Initiation des convives à la découverte ou re-découverte des différents goûts ;

· Meilleure connaissance des convives de l’agriculture biologique, du lien entre l’agriculture, l’alimentation et la santé, du lien entre l’agriculture et l’environnement ;

· Prise de conscience des gestionnaires, des responsables des établissements concernés et des élus de l’importance de l’approvisionnement en circuits courts pour l’économie locale et de proposer des produits de qualité aux convives pour améliorer l’alimentation en restauration collective.

Finalités

· Poursuivre l’opération en cours sur l’année scolaire 2008/2009 ;

· L’élargir à d’autres établissements, notamment d’autres écoles primaires ainsi qu’aux CLSH et centres aérés ;

· Proposer davantage de produits biologiques locaux aux établissements ;

· Structurer la production afin qu’elle puisse davantage répondre aux spécificités de la restauration collective : calibrage et régularité des approvisionnements ;

· Augmenter la production afin qu’elle puisse fournir les quantités demandées en restauration collective de manière régulière ;

· Organiser de manière plus pérenne la logistique des approvisionnements des cantines : rationaliser les circuits de livraison en fonction des lieux d’abattage des animaux, des horaires de livraison dans les cantines : prévoir un véhicule frigorifique, une plate-forme de stockage (entrepôt), etc.

3.3. Planning

Dates clés

18 juin 2008 : réunion bilan pour l’ensemble des élus du Pays

Grandes phases

· Mai - Juin 2008 : Réunions bilan sur la pré expérimentation (1er semestre 2008)

· Bilan des établissements ;

· Bilan logistique : commandes, livraisons

· Bilan des convives : ressentis, satisfaction, etc.

· Bilan des personnels de cuisine : qualité des produits

· Bilan des gestionnaires : approvisionnement, facturation, etc.

· Bilan Syndicat mixte ;

· Intérêt pour l’opération de la part des partenaires, des élus du Pays : quel ressenti ?

· Quelles retombées pour le Syndicat mixte ?

· Bilan Bio82

· Partenariat avec les établissements : accueil, travail en collaboration, etc.

· Bilan des animations

· Bilan pour la production

· Bilan environnemental lié au transport

· Fin d’été 2008 : mise en place de la logistique future pour l’année scolaire 2008-2009

· Proposition des dates des repas

· Proposition des produits disponibles

· Travail avec les producteurs

· Travail avec les gestionnaires

· Rentrée 2008 : organisation d’une journée de sensibilisation à destination des gestionnaires, personnels de cuisine et élus au sein d’une ferme bio

· Visite de la ferme

· Repas bio

· Discussion autour de l’introduction de produits bio dans les cantines

3.4. Moyens

Humains

Bio 82 emploiera, pour l’ensemble de la mission dont elle est maître d’œuvre (volet 2, 3, 4), un salarié à temps plein.

Matériels

Des moyens matériels plus pérennes seront nécessaires afin d’installer l’opération dans la durée et de sécuriser les approvisionnements et d’assurer les livraisons dans de meilleures conditions : plate-forme de stockage avec point froid, remorque frigorifique, etc.

Le local de l’association de producteurs basé entre Caussade et Septfonds pourra, pour partie, être mis à disposition de Bio 82 pour cette opération.

3.5. Management

maître d’ouvrage

Association Bio Tarn et Garonne

maître d’œuvre

Association Bio Tarn et Garonne

Partenaires techniques

Société Coopérative d’Intérêt Collectif Resto Bio Midi-Pyrénées

Etablissements concernés

Partenaires financiers

Conseil régional MP
Syndicat mixte du Pays Midi Quercy

Autres financeurs possibles

4. Volet « Accompagnement et structuration de la production biologique »

4.1. Le projet

Définition

Mettre en œuvre une politique active de développement de la production biologique sur le territoire du Pays Midi Quercy en facilitant, entre autres, l’accès au foncier aux candidats à l’installation. 
Fonctionnement 

· Poursuivre le recensement des agriculteurs intéressés par la vente en circuits courts et l’agriculture biologique parmi les agriculteurs déjà en place en Midi Quercy :

· Poursuivre la sensibilisation des agriculteurs conventionnels : organisation de réunions d’informations, visites de fermes biologiques, etc.

· Instaurer un système de suivi après ces réunions afin d’accompagner la réflexion de l’agriculteur quant à sa conversion et le guider dans les différentes étapes.

· Aider les porteurs de projets à l’installation en agriculture biologique à acquérir/disposer de terres : travail avec l’association Terre de Liens Midi-Pyrénées et les élus du Pays

· Inciter à la constitution de réserves foncières dans les communes : achat de terres par les communes pour une mise à disposition à des porteurs de projets à l’installation
· Réitérer les exemples du type « Jardins des Gorges de l’Aveyron » : achat de terrains par la communauté de communes pour location à une structure. 
· Mise en réseau des nouveaux venus à l’agriculture biologiques avec les agriculteurs déjà en place grâce, notamment, à un système de parrainage entre agriculteurs afin d’aider les nouveaux sur des aspects autant techniques, administratifs qu’économiques.

· Proposition aux nouveaux agriculteurs biologiques de débouchés en partenariat avec l’association « Graines de Terroir » et par le biais de l’opération de restauration collective.
Une réflexion devra également être conduite sur les aspects « annexes », mais non moins importants, liés à l’installation de jeunes agriculteurs, notamment :

· L’achat de matériel spécifique à la conduite en bio des cultures, qui pourrait se faire en commun, par le biais d’une CUMA, par exemple ;

· L’habitat des jeunes agriculteurs, qui ne se trouve pas obligatoirement sur le lieu de travail.

Contexte

· Actuellement : 54 producteurs biologiques en Midi Quercy

· La plupart n’ont pas de difficulté à valoriser leurs productions. Il va donc manquer des produits biologiques si la demande croît à travers la restauration collective et le magasin de producteurs en ligne
· Structuration commune de la commercialisation peu conduite : chaque producteur construit son marché grâce au bouche à oreille, à la vente sur les marchés, etc.

· Problème de valorisation de certaines productions : viande bovine, réforme

· Manque de certaines productions biologiques sur le territoire notamment la volaille (viande et œufs) et les porcs (peu voire pas de producteur répertorié)

· Demande en produits biologiques croissante localement et plus largement aux niveaux régional et national (cf. Baromètre Agence Bio/CSA 2007 et enquête en Midi Quercy)

· Produits d’appel : les fruits et légumes, qui ont une importance certaine en restauration collective (cf. opération premier semestre 2008 : aucun légume proposé car en quantité insuffisante pour répondre à la demande)
· Produits difficilement accessibles car en trop faible quantité : la volaille, les œufs

· Volonté du Pays Midi Quercy d’orienter les pratiques agricoles sur le territoire vers une meilleure prise en compte de l’environnement (cf. Charte de développement durable du Pays, Axe 3 – Objectif 1.2)
· Volonté du Pays Midi Quercy de maintenir l’activité agricole sur le Pays (cf. Charte de développement durable du Pays, Axe 3 – Objectif 1.3)

· Volonté du Pays Midi Quercy d’introduire des aliments biologiques au sein de repas dans les cantines d’établissements scolaires et/ou de santé

· Travail engagé en 2007-08 entre Bio 82 et l’ADASEA 82 :

· Recensement d’agriculteurs conventionnels potentiellement intéressés par le projet de développement des circuits courts bio parmi :

· Les exploitants de plus de 55 ans (question de la transmission/reprise de l’exploitation),

· Les exploitants conventionnels ayant souscrit des Mesures Agro-Environnementales (MAE) dans les Contrats Territoriaux d’Exploitation

· Les candidats à l’installation n’ayant pas encore trouvé de terres disponibles sur le territoire.

· Résultat : sur une centaine d’exploitants consultés, 21 se sont montrés intéressés pour participer à des réunions d’information sur l’agriculture biologique, la vente en circuits courts et l’économie solidaire.

· Deux réunions ont été organisées regroupant une dizaine d’exploitants :

· Un candidat à l’installation s’est installé en maraîchage bio à Albefeuille-Lagarde (hors Midi Quercy).
· Deux agriculteurs n’ayant pas participé aux réunions ont contacté Bio 82, par le biais du bouche à oreilles, pour avoir des informations sur la conversion. 

· Étude de l’association Terre de Liens Midi-Pyrénées sur le territoire du Pays Midi Quercy sur la problématique de l’accès au foncier dans le cadre d’installations agricoles : 

· L’agriculture couvre 80 % de l’espace du Pays Midi Quercy

· 1207 exploitations en 2004

· 292 exploitants exprimant des difficultés quant à la reprise de leur exploitation cette même année

· La moitié des exploitations cédées partent à l’agrandissement (estimation ADASEA)

· Forte proportion d’installations non aidées (hors Dotation Jeune Agriculteur) sur le territoire du Pays : + de 50 % et parfois + de 70 % sur le canton de Nègrepelisse

· Prix du foncier relativement abordables comparé aux départements voisins

· L’accès au foncier apparaît comme un frein à l’installation de nouveaux agriculteurs 

· Différences de prix remarquables selon la nature du sol (causses / vallée de l’Aveyron)

· Pressions dues aux tensions sur les marchés, notamment pour les céréales

· Pressions dues à l’urbanisation croissante : influence des pôles urbains de Montauban et de Toulouse

4.2. Objectifs

Résultats attendus

· Création de réserves foncières dans le but de mettre à disposition des terres pour les candidats à l’installation
· Accueil de nouveaux actifs agricoles et de leur famille sur le territoire du Pays 

· Hausse du nombre de producteurs biologiques sur le territoire du Midi Quercy

· Nouvelles productions biologiques en Midi Quercy non existantes encore : volailles, porcins, apiculture, fruits, légumes de plein champ, etc.

· Élargissement de la gamme de produits proposés (i) via le magasin de producteurs, (ii) pour la restauration collective afin de répondre à la demande des consommateurs
Finalités

· Développer la production biologique sur le territoire du Pays Midi Quercy dans le but de :

· Répondre à la demande croissante en produits bio

· Fournir la restauration collective

· Renforcer le développement de pratiques respectueuses de l’environnement dans l’agriculture sur le territoire

· Dynamiser l’économie locale en offrant aux agriculteurs des débouchés locaux et la possibilité d’une valorisation de leurs productions en direct

· Permettre un maintien de l’activité agricole sur le territoire : facilitation des reprises et transmissions d’exploitations.

A terme, le développement de l’agriculture biologique, en réponse notamment, à la demande en restauration collective, posera la question du développement de produits transformés et donc d’outils de transformation, notamment de découpe de viande et de transformation de fruits et légumes.

Ce manque a déjà été soulevé par les agriculteurs biologiques du Midi Quercy et un projet de salle de découpe avait déjà failli voir le jour à Nègrepelisse.

Une réflexion pourra être engagée entre les producteurs biologiques et conventionnels du Pays afin d’étudier la faisabilité technico-économique d’un tel outil sur le territoire.

4.3. Moyens

Humains

Bio 82 emploiera, pour l’ensemble de la mission dont elle est maître d’œuvre (volet 2, 3, 4), un salarié à temps plein.

Durant l’ensemble du processus de conversion/d’installation, le salarié de Bio 82 sera chargé d’accompagner l’agriculteur/le porteur de projet puis, dès la conversion/installation engagée, un système de parrainage entre agriculteurs sera mis en place.

4.4. Management

maître d’ouvrage

Association Bio Tarn et Garonne

maître d’œuvre

Association Bio Tarn et Garonne

ADASEA 82
Partenaires techniques

Syndicat mixte du Pays Midi Quercy

Terre de Liens Midi-Pyrénées

Association de Développement Rural en Midi Quercy

ADASEA 82
Chambre d’agriculture 82

Partenaires financiers

DRAF
Syndicat mixte du Pays Midi Quercy

	PRODUITS
	CHARGES

	
	Année 1
	
	
	Année 1
	

	MAGASIN DE PRODUCTEURS
	MAGASIN DE PRODUCTEURS

	Marge sur la vente des produits
	18 000
	
	Charges diverses + loyer 
	13 000 
	

	Part d’autofinancement des producteurs
	5 000
	
	Site Internet
	4 500
	

	Aide publique « appel à projets ESS » : financeur non défini
	23 000
	
	Salaire et charges

½ temps 
	18 000
	

	
	
	
	Achat matériel
	10 000
	

	
	
	
	Impôts
	500
	

	TOTAL
	46 000
	
	
	46 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	COMMUNICATION / SENSIBILISATION
	COMMUNICATION / SENSIBILISATION

	Autofinancement Bio 82
	3 000
	
	Salaires et charges
	9 900
	55 J

	Aide publique : financeur non défini 
	5 000
	
	Frais de déplacements
	1 100
	

	Aide publique : financeur non défini
	5 000
	
	Matériel de communication
	2 000
	

	
	
	
	
	
	

	TOTAL
	13 000
	
	TOTAL
	13 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	RESTAURATION COLLECTIVE
	RESTAURATION COLLECTIVE

	Autofinancement
	 2 000
	
	Salaires et charges
	19 800
	110 J

	Aide publique : financeur non défini
	11 000
	
	Frais de déplacements
	  3 200
	

	Aide publique : financeur non défini
	11 000
	
	Autres charges
	 1 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	TOTAL
	24 000
	
	TOTAL
	24 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	ACCOMPAGNEMENT/STRUCTURATION DE LA PRODUCTION
	ACCOMPAGNEMENT/STRUCTURATION DE LA PRODUCTION

	Aide publique : DRAF et Syndicat Mixte Pays Midi Quercy
	14400
	
	Partenariat ADASEA
	6 000
	55 J

	Autofinancement Bio 82
	3600
	
	Salaires et charges
	9 900
	

	
	
	
	Frais de déplacements
	1 500
	

	
	
	
	Autres charges
	   600
	

	TOTAL
	18000
	
	TOTAL
	18000
	


	PRODUITS
	CHARGES

	
	Année 1
	
	
	Année 1
	

	MAGASIN DE PRODUCTEURS
	MAGASIN DE PRODUCTEURS

	Marge sur la vente des produits
	18 000
	
	Charges diverses + loyer 
	13 000 
	

	Part d’autofinancement des producteurs
	5 000
	
	Site Internet
	5 500
	

	Aide publique « appel à projets ESS » : financeur non défini
	23 000
	
	Salaire et charges

½ temps 
	18 000
	

	
	
	
	Achat matériel
	10 000
	

	
	
	
	Impôts
	500
	

	TOTAL
	46 000
	
	
	46 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	COMMUNICATION / SENSIBILISATION
	COMMUNICATION / SENSIBILISATION

	Autofinancement Bio 82
	3 000
	
	Création d’un réseau de fermes ouvertes
	4 000
	Partenaires associés : l’association MQ, l’ADR Midi Quercy, le CPIE Midi Quercy, le réseau CIVAM (propositions)

	Aide publique : financeur non défini 
	5 000
	
	Organisation de marchés « découverte » à la ferme
	3 000
	

	Aide publique : financeur non défini
	5 000
	
	Organisation de réunions publiques autour d’une exposition sur l’AB
	4 000
	

	
	
	
	Matériel de communication
	2 000
	

	TOTAL
	13 000
	
	TOTAL
	13 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	RESTAURATION COLLECTIVE
	RESTAURATION COLLECTIVE

	Autofinancement
	2 000
	
	Livraisons avec sensibilisation aux produits 
	5 000
	Base : 16 repas sur toute l’année – Prix repris par rapport au devis LEADER + 1er semestre 2008 



	Aide publique : financeur non défini
	11 000
	
	Organisation producteurs
	3 620
	

	Aide publique : financeur non défini
	11 000
	
	Organisation clients
	3 520
	

	
	
	
	Formations
	3 000
	

	
	
	
	Animations
	5 000
	

	
	
	
	Charges courantes
	3 860
	

	
	
	
	
	
	

	TOTAL
	24 000
	
	TOTAL
	24 000
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	ACCOMPAGNEMENT/STRUCTURATION DE LA PRODUCTION
	ACCOMPAGNEMENT/STRUCTURATION DE LA PRODUCTION

	Aide publique : financeur non défini
	14 400
	
	Partenariat ADASEA
	6 000
	Base : 5 à 10  conversions ou pré-conversions par an

	Autofinancement Bio 82
	3 600
	
	Préparation conv. ou install. 
	5 000
	

	
	
	
	Accompagnement début conv. Ou install. 
	3 500
	

	
	
	
	Réunions d’information
	1 000
	

	
	
	
	Parrainage 
	2 500
	

	TOTAL
	18 000
	
	TOTAL
	18 000
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